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1. RECONNAISSABLE

2. DÉCLINABLE

3. DURABLE

4. SIMPLE

5. LISIBLE

Comme le nom de notre marque ou de notre entreprise, le logo conditionne en partie notre 

avenir, notre réputation, notre notoriété, notre image de marque… Un logo nous représente, il 

donne la première impression, il incarne notre style, nos valeurs, nos qualités, nos ambitions. On y 

adhère, on l’ignore, ou il nous fait horreur. Un logo véhicule inconsciemment des sensations… et 

des informations : un style de vie, une ambiance, un goût, une odeur, des sons, etc.

De notre entreprise, on ne voit parfois que notre logo, et tout passe par lui.

Un logo efficace et percutant se doit d’être : 

Aujourd’hui, bien qu’il est force d’une nostalgie certaine, notre logo manque d’impacte et semble 

ne plus être dans l’aire du temps : motifs complexes, utilisation de trop nombreuses couleurs, 

typographie dépassée, manque d’équilibre, difficulté à être décliné.

Afin d’accompagner Quinco and Cie dans sa quête de prise d’altitude, et afin de promouvoir notre 

image de marque, voici 2 suggestions de refonte graphique de notre logo.



QUINCO & CIE

RACINES

VALEURS

FORCE MOTRICE

engagement
innovationoriginaux

humainAudace produitvoirdifférent
novateurs

dynamisme

offrir
force équipe

décoration

combler

besoins

« Off rir des produits novateurs et originaux afin de combler les besoins de tous les clients dans le 

marché de la décoration »

Audace, Voir Grand, Humaine

Innovation, Créativité, Être différent / Engagement / Équipe
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Bleu :
Humain
Rassembleur

Orange :
Novateur
Dynamisme

Rouge :
Force
Audace

Gris :
Innovation
Sérieux
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PREMIÈRE PISTE

L’ALLIANCE

L’alliance, symbole de l’union entre nos 3 marques ainsi que la force qui unit nos employés.
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#374140

#FAA931
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DEUXIÈME PISTE

LA VAGUE

La vague est souvent nécessaire et salvatrice pour celle qui la génère. 
Elle procède d’une pulsion vitale qui  qui va nous faire avancer considérablement. 
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#374140

#57A5DA
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AUTRES CONCEPTS ABANDONNÉS
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